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Segun la profecia milenaria de los Mayas
el fin del mundo esta al caer. Por eso, es
de vital importancia salvar la especie
humana.

Como consecuencia, hemos desarrollado la
campana “Operacion fin del mundo”. Hay
que hacerse con todo tipo de provisiones
para sobrevivir y equiparse bien para iniciar
una nueva vida en otro planeta. Y donde
mejor que en los puntos de venta de
Euronics.

La campana de comunicacion 360° tiene
un doble enfoque:

- Offline: Precios de otro planeta,
centrado en generar trafico de clientes en
los puntos de venta.

- Online: Mision: Salvar la especie,
enfocado hacia la viralizacion via Facebook,
Twitter y YouTube,



La accion “Mision: Salvar la especie”
se articula sobre una aplicacion
desarrollada para Facebook con el
objetivo de multiplicar el numero de
fans y viralizar la campana.

La dinamica de la promocion consiste
en que los participantes inviten a sus
amigos de Facebook a subirse a sus
naves y asi “Salvar la especie”.

Al completar una nave con 5 amigos,
cada participante obtiene un codigo para
participar en el sorteo de un gran premio
compuesto por 25 electrodomeésticos
para el tripulante y 5 nuevos iPad
para sus acompanantes. De esta
manera se viraliza la accion, ya que
al invitar a sus amigos, ellos también
deben de hacerse fans para participar
en la promocion.

Adicionalmente, el spot de TV se emitira
en el canal de Youtube de Euronics,
se twitteardn las ofertas y la campafa
tendra presencia destacada en la pagina
web de Euronics.
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La accion “Precios de otro planeta”
muestra l|la variedad de
electrodomeésticos para el hogar
a buen precio que ofrece Euronics.
El objetivo principal es incrementar la
afluencia de clientes al punto de venta
y aumentar la notoriedad de marca.

Para generar mas trafico en el punto
de venta hemos disefiado un folleto
en el que indicamos todas las ofertas
de la promocién. Ademas, vinilos de
escaparate, displays, carteleriay
digital signage muestran la creatividad
de la campana tanto en el interior como
en el exterior de cada establecimiento.

La campafa se complementa con
cuinas de radio, publicidad en
prensa, revistas y un spot de TV.

AR g | = EURONICS |
e Ay T e
ﬂg »

[ En el Punto de Venta 1

/

PREEes
e o

(

Emision

de cunas
publicitarias
en radio

T -



| EURONIC

La mayor cadena
de electrodomeésticos de Europa

SIGUENOS EN

£ & D

WWW.euronics.es



